De Jkonomiske Ré’\du
Formandskabet

KAPITEL Hi

UDVIKLINGEN I
DANSKE VIRK-
SOMHEDERS
MARKEDSMAGT




KAPITEL 11
UDVIKLINGEN | DANSKE VIRKSOMHEDERS
MARKEDSMAGT

Kapitlet belyser udviklingen i danske virksomheders mar-
kedsmagt. Derudover diskuteres betydningen af konkur-
rence for produktivitet og velfeerd.

Hovedkonklusionen er, at danske virksomheders markeds-
magt er gget fra 2000 til 2018, hvilket peger pa, at konkur-
rencen er blevet svagere. Samtidig er forskellene i mar-
kedsmagt mellem virksomheder blevet stgrre. En svaek-
kelse af konkurrencen kan have forringet produktiviteten
og velfeerden i Danmark.
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INTRODUKTION

| dette kapitel undersgges udviklingen i danske virksomheders mar-
kedsmagt over perioden 2000-18. Markedsmagten opgeres i kapitlet
som virksomhedernes markup, som maler forholdet mellem virksom-
hedernes priser og omkostningen ved at producere en ekstra enhed
(marginalomkostningen). Virksomhedernes mulighed for at saette pri-
serne over marginalomkostningerne er en indikator for konkurrence-
intensiteten pa det marked, virksomheden opererer pa. | analyserne
aggregeres virksomhedernes markupper for at belyse udviklingen i
graden af konkurrence for store dele af gkonomien.

Udviklingen i graden af konkurrence pa tveers af gkonomien er interes-
sant i en produktivitetssammenhaeng, fordi steerk konkurrence mellem
virksomheder er gavnligt for produktivitet og velfeerd. Ved utilstraekke-
lig konkurrence kan virksomhederne anvende deres markedsmagt til
at begreense produktionen og seette hgje priser til skade for forbru-
gerne. Nar konkurrencen er steerk, er priserne typisk lave, da virksom-
hederne underbyder hinanden. Staerk konkurrence kan ogsa age pro-
duktiviteten ved at tilskynde virksomhederne til at organisere sig effek-
tivt og udvikle nye teknologier.

Hovedkonklusionen i kapitlet er, at markupperne er steget i de danske
virksomheder fra 2000 til 2018. Det betyder, at virksomhederne har
faet mere markedsmagt, hvilket indebeerer et tab af produktion og pro-
duktivitet for samfundet som helhed. | kapitel IV diskuteres arsagerne
til den stigende markedsmagt.

| kapitlet gennemgas ferst i afsnit 111.2 betydningen af konkurrence for
produktivitet og velfeerd. | afsnit 111.3 diskuteres markupper som mal for
markedsmagten, ligesom de forskellige tilgange til beregning af dem
diskuteres. Derudover praesenteres eksisterende undersggelser af ud-
viklingen i markupperne i Danmark og udlandet. | afsnit Ill.4 preesen-
teres beregningerne af danske virksomheders markupper, og det un-
dersages, hvilke typer af virksomheder og brancher der star bag for-
ggelsen af markupperne. Afsnit 111.5 konkluderer.
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KONKURRENCE 0G
PRODUKTIVITET

Afsnittet preesenterer principperne for effekterne af konkurrence pa
produktion, produktivitet og samfundsgkonomisk effektivitet. Afsnittet
er inddelt i fire underafsnit, som opsummeres i det falgende.

Nar konkurrencen er svag pa et marked, saetter virksomhederne hg-
jere priser, sa forbruget bliver lavere, hvilket giver et samfundsgkono-
misk tab. Staerk konkurrence tvinger virksomhederne til at tage lavere
priser, hvilket giver hgjere forbrug og mindsker det samfundsgkonomi-
ske tab.

Ufuldsteendig konkurrence pa de enkelte markeder kan give anledning
til to typer af omkostninger pa samfundsniveau. Den ene type af om-
kostning opstar ved, at der er for svag konkurrence i gennemsnit i sam-
fundet. Det indebeerer for lav samlet beskeeftigelse og kapitalanven-
delse, fordi de hgje priser indebeerer, at virksomhederne producerer
mindre og dermed efterspgrger faerre input. Den anden type omkost-
ning opstar, hvis der er forskelle i graden af konkurrence, sa nogle virk-
somheder har mere markedsmagt end andre. Store forskelle i graden
af konkurrence indebeerer, at en bestemt maengde af beskaeftigelse og
kapital misallokeres, sa virksomheder med meget markedsmagt har
for fa ressourcer i forhold til virksomheder med lidt markedsmagt.

Steerk konkurrence kan anspore virksomheder til at producere mere
effektivt ved eksempelvis at anvende de nyeste teknologier eller den
bedste organisationsform. Dermed @ges produktiviteten pa samfunds-
niveau.

Konkurrence kan ogsa pavirke virksomhedernes indsats indenfor
forskning og udvikling, hvilket har betydning for produktivitetsvaeksten.
Principielt set kan der veere bade negative og positive effekter pa pro-
duktiviteten. Undersagelser fra Europa finder typisk, at steerkere kon-
kurrence gger indsatsen indenfor forskning og udvikling og dermed
produktiviteten, mens undersggelser fra Nordamerika finder blandede
resultater.

Konkurrence kan ogsa have fordelingsmaessige konsekvenser og heri-
gennem pavirke velfeerden, jf. f.eks. Jones og Klenow (2016). Svagere
konkurrence kan eksempelvis veere forbundet med hgjere profit til virk-
somhedsejerne pa bekostning af forbrugerne, som betaler hgjere pri-
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ser. Omvendt kan steerkere konkurrence fra udenlandske virksomhe-
der mindske danske virksomheders efterspgrgsel efter lavtuddannede
ansatte og dermed lede til lavere lgn og beskeeftigelse for denne
gruppe, jf. Ashournia mfl. (2014). Fordelingsmaessige konsekvenser
behandles ikke neermere i dette afsnit, som fokuserer pa effekten pa
produktiviteten.

SVAG KONKURRENCE MEDFQJRER ET DODVAGTSTAB

Nar konkurrencen er svag, har virksomhederne mulighed for at seette
hgje priser. En sadan situation kan opsta, nar kunderne ikke gnsker
eller har darlige muligheder for at kebe konkurrerende produkter. Nar
konkurrencen er steerk, tvinges virksomhederne omvendt til at seette
priserne teettere pa omkostningerne for at undga at miste markedsan-
dele til konkurrenterne.

Der kan veere flere forskellige arsager til svag konkurrence. Feelles-
naevnere for de fleste er barrierer, der begraenser nye virksomheders
muligheder for at indtraede pa markedet pa lige vilkar. Nar der er feerre
virksomheder pa markedet, mindskes kundernes muligheder for at
veelge konkurrerende produkter. Et eksempel pa en barriere er patent-
beskyttelse og lovgivning om copyright, som tvinger nye virksomheder
til at udvikle deres eget produkt, hvilket er omkostningsfuldt. Skalafor-
dele i produktionen kan ogsa give anledning til, at der er feerre virk-
somheder pa markedet, idet nye og sma virksomheder ikke producerer
lige s& omkostningseffektivt som eksisterende. | det ekstreme tilfeelde,
hvor skalafordelene er betydelige, kan opsta et sakaldt naturligt mono-
pol, hvor der kun er plads til én virksomhed pa markedet.

Virksomhedernes markedsmagt indebeerer et velfeerdstab — et sakaldt
dadveegtstab, fordi forbruget bliver for lavt, jf. boks I1l.1. Nar der ikke
er tilstraekkelig konkurrence, er prisen, og dermed forbrugernes veaerd-
isaetning af produktet, hgjere end omkostningerne ved at producere en
ekstra enhed. Dermed ville der veere en samfundsgkonomisk gevinst
forbundet med at @ge produktionen. Denne mulige gevinst betegnes
dadveegtstabet. Med andre ord maler dedvaegtstabet det tab af vel-
feerd, der opstar, nar konkurrencen er svag.
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DOGDVAGTSTAB OG FULDKOMMEN KONKURRENCE

Dadvaegtstabet betegner det tab af velfeerd, som opstéar, fordi virk-
somhederne har markedsmagt til at seette priserne hgjere end om-
kostningerne. Der opstar altsa en “kile” mellem den omkostning, virk-
somhederne producerer til, og den pris, forbrugerne kgber til. Der-
med bliver forbruget lavere, end hvad der er samfundsgkonomisk
mest hensigtsmeessigt; virksomhederne opnar profit pa bekostning
af forbrugernes velfaerd.

Fuldkommen konkurrence betegner situationen, hvor den enkelte
virksomhed ikke kan pavirke priserne, og markedskraefterne bevirker,
at priserne er lig marginalomkostninger. Her er forbruget samfunds-
gkonomisk optimalt.

Nar konkurrencen omvendt er steerk, tvinger markedskraefterne pri-
serne ned, hvilket giver hgjere forbrug og dermed hgjere velfaerd. Fuld-
kommen konkurrence er en idealsituation, hvor der ikke er noget dgd-
vaegtstab. Markedskraefterne indebaerer, at priserne konkurreres ned
til omkostningerne ved at producere en ekstra enhed, hvilket er det
lavest mulige prisniveau, idet profitten akkurat er nul. Hvis priserne
saettes laengere ned, er profitten negativ og virksomhederne dermed
urentable.

Velfaerdstabet er starre, hvis flere virksomheder med markedsmagt le-
verer varer eller ydelser til hinanden i en produktionskaede, jf. Tirole
(1994). Det skyldes, at prisforhgjelsen sendes videre i produktionskee-
den og akkumuleres, sa den bliver starre, jo flere led der er. Nar der
kun er én virksomhed, er der kun én forvridning i enden af kaeden og
ingen forvridninger i mellemleddene.

Gennem en lignende mekanisme kan svag konkurrence forsteerke vel-
feerdstabet fra imperfektioner pa arbejdsmarkedet, der skaber ledig-
hed. Dette gar sig eksempelvis geeldende, hvis der er naturlig ledig-
hed, fordi fagforeninger har monopolmagt pa arbejdsmarkedet til at
saette en hgj lgn, jf. Sgrensen og Whitta-Jacobsen (2010). En hgjere
lon giver stagrre omkostninger for virksomhederne, som sender forggel-
sen videre til forbrugerne i form af hgjere priser. Svag konkurrence pa
produktmarkedet forstaerker denne effekt, s& den endelige prisforhg-
jelse, og dermed ogsa ledigheden, bliver hgjere.
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BOKS II.1 DODVAGTSTAB UNDER UFULDKOMMEN KONKURRENCE

En virksomhed med markedsmagt producerer g enheder til prisen p. Virksomheden star overfor den
inverse efterspgrgselskurve p(q) og omkostningsfunktionen c(q). Profitmaksimering leder til farste-
ordensbetingelsen (1):

maxp(q) -q —c(q) =
'@ -q+p(@=c(@, @

Venstresiden i (1) angiver den marginale indtjening, mens hgjresiden angiver marginalomkostnin-
gen.

Figur A illustrerer ligeveegten i tilfeeldet med lineaer efterspargsel og konstante marginalomkostnin-
ger. g* og p* er den profitmaksimerende maengde og pris, og den markegra firkant er profitten. Den
lyseste trekant, FO, er forbrugeroverskuddet, der beregnes som summen af forbrugernes betalings-
villighed (reservationsnytter) fratrukket prisen. Den lidt mgrkere trekant, DVT, angiver dgdvaegtsta-
bet, som er det tab af velfeerd, der opstar, fordi produktionen er lavere end i fuldkommen konkur-
rence. Under fuldkommen konkurrence er ligeveegtsmaengden qfX og ligevaegtsprisen pf%, som
ogsa er lig marginalomkostningerne. Her er profitten nul, og forbrugeroverskuddet er lig summen af
de to trekanter og firkanten.

FIGUR A PROFITMAKSIMERING
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Nar virksomheder primaert producerer til eksportmarkeder, er der ikke
ngdvendigvis et dgdvaegtstab i hjemlandet forbundet med svag kon-
kurrence. Det skyldes, at de forbrugere, der rammes af de hgje priser,
og som dermed pavirkes af dgdvaegtstabet, bor i andre lande. Der kan
dog fortsat vaere omkostninger i hjemlandet ved svag konkurrence i
form af lavere produktivitet, hvilket forklares i de efterfelgende under-
afsnit.

FORSKELLE | MARKEDSMAGT LEDER TIL MISALLOKERING

De dedveegtstab, som opstar grundet svag konkurrence pa de enkelte
markeder, kan give anledning til to slags omkostninger, nar de aggre-
geres op til samfundsniveau, jf. Edmond mfl. (2021). Den farste type
skyldes, at den gennemsnitlige grad af konkurrence er for lav i sam-
fundet. Dette giver et for lavt forbrug, som i sidste ende stammer fra en
for lav produktion og dermed et for lavt niveau af beskeeftigelse og ka-
pital pa samfundsniveau."

Den anden type af omkostning opstar, hvis der er forskelle i graden af
markedsmagt pa tveers af virksomheder, jf. Edmond mfl. (2021) og Pe-
ters (2020). Dette giver anledning til sakaldt misallokering, fordi virk-
somheder med meget markedsmagt har for lav produktion og dermed
anvender for lidt arbejdskraft og kapital i forhold til virksomheder med
lidt markedsmagt. For et givet gennemsnitligt niveau af graden af kon-
kurrence vil stgrre forskelle i graden af konkurrence dermed forage det
samfundsgkonomiske tab.

Det samfundsgkonomiske tab fra misallokering er ensbetydende med
et produktivitetstab, fordi den samlede produktion (BNP) kunne ages,
hvis den samme meengde kapital og arbejdskraft blev fordelt mere
hensigtsmaessigt. Saledes ville produktionen og dermed produktivite-
ten vaere hgjere, hvis de samme inputfaktorer blev flyttet fra virksom-
heder med lidt markedsmagt til virksomheder med meget markeds-
magt.

1) Den aggregerede effekt pa beskaeftigelsen opstar, nar arbejdsudbuddet er endogent.
Effekten af en hgj gennemsnitlig markup minder i den henseende om effekten af en
bundskat, som reducerer gevinsten ved at arbejde og dermed arbejdsudbuddet for alle.
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MISALLOKERING

Misallokering betyder, at input i produktionen, sasom kapital og ar-
bejdskraft, er fordelt uhensigtsmaessigt, sa nogle virksomheder har
for mange input i forhold til andre. For en fastholdt samlet maengde
af input vil den samlede produktion kunne gges ved at omfordele in-
put. Derfor indebaerer misallokering et produktivitetstab relativt til si-
tuationen, hvor input er fordelt optimalt.

KONKURRENCE 9GER VIRKSOMHEDERNES EFFEKTIVITET

Staerk konkurrence Steerk konkurrence kan anspore virksomheder til at producere mere
kan anspore effektivt, jf. Holmes og Schmitz (2010).2 Dermed @ges produktiviteten
virksomhederne til for bade de enkelte virksomheder og for samfundet. Den ggede effek-
tiltag, der ager tivitet kan eksempelvis skyldes, at virksomhederne indfgrer bedre le-
effektiviteten, ... delse, omorganiserer produktionen eller adopterer nye teknologi.

... fordi profittabet Holmes og Schmitz (2010) peger pa to mulige forklaringer pa, at kon-
fra lav produktion i kurrence kan anspore virksomhederne til at gge effektiviteten. For det
tilpasningsperioden, fgrste kan omorganiseringer og andre stgrre tiltag indebezere en midler-
mindskes, ... tidig produktionsnedgang, far de begynder at fungere. Hvis en virk-

somhed har meget markedsmagt, har den typisk ogsa en hgj profit, og
dermed er omkostningen ved en midlertidigt lavere produktion i tilpas-
ningsperioden starre.

... fordi frygten for For det andet papeger Holmes og Schmitz (2010), at virksomheder
politiske modtraek med stor markedsmagt og hgj profit kan frygte ggede skatter og andre
mindskes, nar modtraek fra myndigheder og politikere, hvis de foretager en investe-
profitten er lille, ... ring, som giver dem yderligere markedsmagt og profit. | tilfeeldet med

steerk konkurrence og lav profit, kan sandsynligheden for modvirkende
indgreb veere lavere. En lignende situation kan opsta, hvis virksomhe-
den frygter, at fagforeninger reagerer pa aget profit med skrappere lgn-
krav.

2) Dette er ensbetydende med, at virksomhedens totalfaktorproduktivitet (TFP) gges. Den
del af virksomhedens TFP-stigning, som skyldes staerkere konkurrence, kaldes ogsa x-
efficiency. Der kan ogsa veere indirekte effekter af konkurrence pa TFP gennem forsk-
ning og udvikling, jf. naeste underafsnit, men disse regnes normalt ikke under begrebet
x-efficiency.
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En yderligere mekanisme til hgjere effektivitet kan opsté via speciali-
sering indenfor virksomheder, jf. Mayer mfl. (2021). Mekanismen op-
star, hvis konkurrencen gges, fordi det bliver lettere at handle med an-
dre lande, og markedet dermed bliver stgrre effektivt set. Dette @ger
udvalget af produkter, hvilket kan forstaerke forbrugernes tendens til at
kabe de billigste produkter med hgjeste kvalitet. Dermed omallokerer
den enkelte virksomhed input i retning af dens kerneprodukter, som
den producerer mest effektivt. Omallokeringen foregar i dette tilfeelde
indenfor virksomhederne, men ellers er der tale om samme meka-
nisme som i det forrige afsnit om misallokering, hvor omallokeringen
foregar mellem virksomheder.

Konkurrence kan ogsa gge effektiviteten ved at muliggere, at nye virk-
somheder kan traede ind pa markedet med mere effektive arbejds-
gange og teknologier, jf. Parente og Prescott (1999). Hvis en eller flere
virksomheder har markedsmagt, kan de forsgge at hindre nye virksom-
heder med mere effektive teknologier i at indtraede for at undga at tabe
profit. Dette kan eksempelvis ske ved, at de eksisterende virksomhe-
der pavirker politikere til at hindre adgangen for nye virksomheder med
krav om licenser og restriktioner pa handel.

KONKURRENCE PAVIRKER FORSKNING OG UDVIKLING

Graden af konkurrence kan desuden pavirke incitamenterne til at for-
ske og udvikle (F&U) og herigennem pavirke produktiviteten. Her er
tale om en sakaldt dynamisk effekt, idet aendringer i forsknings- og ud-
viklingsindsatsen pavirker veeksten i produktiviteten. Dermed adskiller
effekten sig fra de ovenfor omtalte effekter pa produktion og produkti-
vitet, som pavirker niveauet og dermed er statiske.

Principielt kan effekten af konkurrence pa indsatsen i forskning og ud-
vikling veere positiv savel som negativ, jf. Aghion mfl. (2005). Pa den
ene side kan steerk konkurrence mindske den profit, der opstar som
folge af anvendelsen af nye teknologier. Dette tilskynder alt andet lige
til mindre forskning og udvikling. Pa den anden side kan staerk konkur-
rence tilskynde virksomhederne til at forske mere for at gge afstanden
til konkurrenterne og undslippe konkurrencen.

Empiriske unders@gelser tyder pa, at effekten af aget konkurrence fra
udlandet pa innovation er positiv i europeeiske lande, jf. Bloom mfl.
(2016) og Shu og Steinwender (2019). Den typiske fremgangsmade i
den empiriske litteratur bestar i at undersgge, om virksomheder @ger
eller mindsker deres forsknings- og udviklingsindsats, nar de udseettes
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for @get konkurrence fra udlandet som fglge af en liberalisering af im-
portmulighederne. Forsknings- og udviklingsindsatsen males enten
som udgifter hertil eller som antallet af patenter.

Empiriske undersggelser fra USA og Canada giver mere blandede re-
sultater, jf. Shu og Steinwender (2019). Eksempelvis finder Dorn mfl.
(2020), at antallet af patenter og udgifterne til forskning og udvikling
mindskes, nar virksomheder udseettes for @get importkonkurrence fra
Kina. Xu og Gong (2017) finder ogsa negative effekter pa udgifterne til
forskning og udvikling og pa antallet af forskere i de enkelte virksom-
heder, men konkluderer, at ressourcerne og de ansatte blot flytter til
andre virksomheder. Dermed er der ingen negativ effekt pa samfunds-
niveau.

MARKUPPER

MARKUPPER SOM MAL FOR GRADEN AF MARKEDSMAGT

En markup er defineret som forholdet mellem et produkts pris og om-
kostningen ved at producere en ekstra enhed (den marginale omkost-
ning), jf. boks I11.2. Den afspejler virksomhedens mulighed for at seette
prisen hgjere end omkostningerne og maler derfor virksomhedens
grad af markedsmagt. Hvis der er staerk konkurrence, kan virksomhe-
den ikke afvige meget fra omkostningerne, da den i sa fald vil blive
underbudt af andre og dermed miste markedsandele. Jo teettere man
er pa idealsituationen med fuldkommen konkurrence, jo teettere vil
markuppen veere pa 1.
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BOKS I111.2 PROFITMAKSIMERING OG MARKUPPER

Der tages udgangspunkt i eksemplet fra boks IIl.1, hvor en virksomhed producerer q enheder til
prisen p og star overfor den inverse, residuale efterspargselskurve p(q) samt omkostningsfunktio-
nen c(q). Markuppen defineres som forholdet mellem prisen (p*) og marginalomkostningerne

c'(g"):

p (1M

Ved at kombinere (1) fra boks Ill.1 og ovenstaende (1) fas:

-t )
T
&
hvor ¢ er elasticiteten af efterspgrgslen mht. prisen. Jo mere elastisk efterspgrgslen er, desto lavere
er markuppen. Under fuldkommen konkurrence gar priselasticiteten € imod uendelig, og dermed er

markuppen, g, tilnaermelsesvist lig én. Her er pris altsa lig marginalomkostninger.

q kan ogsa fortolkes som kvalitetsjusterede enheder, hvilket ikke vil 22ndre pa udledningerne. Visse
kvalitetsezendringer kan dog veere af en sadan karakter, at der i praksis er tale om et nyt produkt,
som ikke er en taet substitut til det gamle. Her vil veere tale om en ny residual efterspargselskurve
og omkostningskurve.

Markuppen Markuppens starrelse, og dermed konkurrencens intensitet, er be-
bestemmes af stemt af efterspgrgslens prisfalsomhed, som maler, hvor kraftigt efter-
efterspargslens spargslen reagerer pa andringer i virksomhedens pris, jf. boks Il1.2.
felsomhed overfor Hvis efterspargslen reagerer kraftigt pa en prisaendring, vil virksomhe-
virksomhedens pris den miste betydelige markedsandele, hvis den veelger at haeve prisen.

| det tilfeelde vil virksomheden vaelge at holde prisen nede.

PRISFGLSOMHED OG -ELASTICITET

Efterspergslens priselasticitet er et udtryk for varens prisfglsomhed
og angiver, hvor mange procent efterspergslen sendrer sig, nar pri-
sen stiger med 1 pct. Nar prisfglsomheden er lav, siger man, at efter-
sporgslen er inelastisk. Nar prisfelsomheden er hgj, siger man, at
efterspergslen er elastisk.
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En alternativ made at opgere en virksomheds markedsmagt pa, er at
beregne dens markedsandel. Konkurrencen pa et givent marked kan
derefter opggres som den samlede koncentration beregnet ud fra de
enkelte virksomheders markedsandele.®> Koncentrationsmalene har
den fordelt, at de er enkle at beregne, idet de kun kreever viden om de
enkelte virksomheders omsaetning. Malene har imidlertid ogsa flere
ulemper sammenlignet med markupper, jf. Syverson (2019). Idéen
med at anvende koncentrationsmal er, at markeder med svag konkur-
rence ofte er preeget af, at fa virksomheder star for en stor del af om-
saetningen. Et problem med denne ide er, at dette ikke altid gaelder.
Steerk konkurrence kan eksempelvis afholde nye virksomheder fra at
treede ind pa et marked, fordi den potentielle profit er for lav til at daekke
omkostningerne ved indtreeden. Dermed er der fa virksomheder pa
markedet og hgj koncentration til trods for, at konkurrencen er staerk.
Et andet problem ved at anvende koncentrationen som indikator er, at
det kan vaere vanskeligt at afgreense markedet. | nogle tilfselde kan det
relevante marked veere en branche i det pageeldende land. | andre til-
feelde er markedet internationalt eller meget lokalt.

En hej markup kan afspejle en hgj profit, men i visse situationer kan
den ogsa afspejle hgje faste omkostninger, jf. Basu (2019). Det geelder
eksempelvis, hvis der er hgje faste omkostninger til administration eller
produktudvikling, som daekkes af den hgje indtjening pa de sidst pro-
ducerede enheder. Her kan der altsa opsta en situation, hvor markup-
pen er stagrre end 1, men den reelle profit er nul. En lignende situation
kan opsta, hvis der er stigende skalaafkast i produktionen, sa margi-
nalomkostningerne er lavere i stgrre virksomheder. Stigende skalaaf-
kast er uforeneligt med fuldkommen konkurrence, da profitten er nega-
tiv, hvis prisen er lig marginalomkostningerne.

Konkurrencen pa et marked pavirkes af de grundlzeggende markeds-
forhold. Et starre marked indebeerer typisk, at der er flere virksomhe-
der, som konkurrerer med hinanden, og dermed, at konkurrencen er
steerkere, jf. Melitz og Ottaviano (2008). Nar der er flere konkurrenter,
er der saledes flere produkter at vaelge imellem for keberne. Dermed
reagerer efterspgrgslen kraftigere pa prisen, og virksomhederne har
derfor mindre markedsmagt. Det betyder ogsa, at globalisering kan
styrke konkurrencen, da det reelt svarer til en forggelse af markedets
starrelse. | kapitel IV undersgges det neermere, om globalisering kan
forklare udviklingen i graden af markedsmagt for danske virksomheder
over perioden 2000-18.

3) Koncentrationen kan eksempelvis males ved det sakaldte Herfindahl-Hirschman-in-
deks (HHI) eller ved andelen af omsaetningen pa markedet, der er placeret i de x sterste
virksomheder, hvor x eksempelvis er 5, 10 eller 20.
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En mere ulige fordeling af produktivitet kan svaekke konkurrencen, jf.
Autor mfl. (2020). Hvis nogle virksomheder har hgjere produktivitet end
andre, giver det dem mulighed for at saette priserne vaesentligt under
konkurrenternes og derved tage en stor del af markedet. Nar en virk-
somhed har en stor del af markedet, bliver efterspargslen typisk min-
dre fglsom overfor prisaendringer. Det indebaerer, at det kan sveekke
konkurrencen, hvis produktivitetsgevinsterne fra globalisering og nye
teknologier er ulige fordelt pa tveers af viksomheder. Dermed kan glo-
baliseringen have svaekkende effekter pa konkurrencen, som modvir-
ker de fgromtalte gavnlige effekter af gget konkurrence fra udlandet.

Nar det er let for nye virksomheder at indtreede pa et marked, styrkes
konkurrencen. Det skyldes dels, at der typisk er flere konkurrenter pa
markeder med lave adgangsbarrierer og dels, at truslen fra at nye po-
tentielle konkurrenter indtreeder kan afholde eksisterende virksomhe-
der fra at haeve priserne. Det betyder, at regulering, der mindsker bar-
riererne for at indtreede pa markedet, @ager konkurrencen.

BEREGNING AF MARKUPPER

Markupper giver ideelt set et direkte indtryk af virksomhedernes mar-
kedsmagt og dermed af graden af konkurrence pa et givent marked.
En ulempe ved malet er imidlertid, at det er vanskeligt at fa oplysninger
om virksomhedernes marginale omkostninger, som skal bruges i be-
regningen.* | litteraturen er der to fremherskende metoder til at be-
regne markupper for sterre dele af gkonomien: Single-input- og om-
kostningsmetoden. De to metoder praesenteres i tekniske detaljer i
boks Il1.3.

Begge metoder har den fordel, at markuppen kan beregnes nogen-
lunde enkelt ved brug af regnskabsdata.® Derfor har metoderne vaeret
anvendt til at beregne udviklingen i markupper for store dele af gkono-
mien i blandt andet USA, jf. Autor mfl. (2020) og De Loecker mfl.

4) En mere direkte tilgang ville veere at beregne markuppen som forholdet mellem pris og
marginalomkostningerne. Det er imidlertid vanskeligt, da marginalomkostningerne er
vanskelige at estimere.

5) En tredje metode til et beregne markupper bestar i at anvende estimater af prisfalsom-
heden af efterspargslen efter virksomhedens varer. Denne metode er mest anvendelig
til at belyse omfanget af konkurrence pa et marked for et enkelt produkt eller i en af-
graenset branche, jf. Basu (2019). Hvis denne metode skulle anvendes til at bedemme
konkurrenceforholdene for en stor del af gkonomien, ville det veere ngdvendigt at be-
regne prisfglsomheden for et stort antal varer og ydelser, hvilket ville veere en omfangs-
rig opgave.
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(2020). | Danmark kan markupper ligeledes beregnes for store dele af
gkonomien, jf. afsnit I11.4.

Beregningerne bygger pa en raekke simplificerende antagelser, som er
ngdvendige for at kunne beregne et ensartet mal for udviklingen i mar-
kedsmagt pa tveers af et stort antal forskellige virksomheder. De to me-
toder hviler i en vis udstraekning pa forskellige antagelser, og derfor
beregnes markupperne i naervaerende kapitel efter begge metoder,
hvorefter resultaterne sammenlignes. Antagelserne diskuteres i naer-
mere detaljer i boks 111.3 og i afsnit lll.4. | sidstneevnte afsnit praesen-
teres ogsa datagrundlaget bag beregningerne.

Ved single-input-metoden beregnes markuppen alene pa baggrund af
arbejdskraften ved at sammenligne elasticiteten af produktionen med
hensyn til arbejdskraft samt lgnkvoten. Elasticiteten angiver, hvor
mange procent produktionen stiger, nar den samlede arbejdsindsats
gges med 1 pct. Lankvoten er virksomhedens lanomkostninger relativt
til indtjeningen. Hvis arbejdskraften har en stor produktiv effekt, og ind-
tjeningen er hgj relativt til lsnomkostningerne, er det tegn p4, at virk-
somhederne har meget markedsmagt.

Ved omkostningsmetoden beregnes markuppen ud fra summen af ela-
sticiteterne med hensyn til kapital og arbejdskraft, de samlede omkost-
ninger til kapital og arbejdskraft samt indtjeningen. Hvis kapital og ar-
bejdskraft samlet set er produktive, og indtjeningen er hgj i forhold {il
omkostningerne, er det tegn pa en hgj markup. En fordel ved omkost-
ningsmetoden er dermed, at det er nok at kende summen af elasticite-
terne frem for elasticiteten med hensyn til arbejdskraft, som ved single-
input-metoden. De enkelte elasticiteter kan vaere vanskelige at be-
stemme, men det antages typisk, at summen af dem er 1, hvilket svarer
til en antagelse om konstant skalaafkast. Til gengaeld kreever omkost-
ningsmetoden et starre kendskab til de samlede omkostninger. Ulem-
pen ved dette er, at de relevante omkostninger til kapital ikke findes
direkte i virksomhedernes regnskaber og typisk er vanskelige at be-
regne.
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BOKS 111.3 BEREGNING AF MARKUPPER

| boksen gennemgas beregningerne bag single-input- og omkostningsmetoden. Datagrundlaget og
de konkrete antagelser bag beregningerne gennemgas i afsnit Ill.4, som ogsa beskriver resulta-
terne.

Det antages at produktionen i en virksomhed er givet ved Y = f(K, L), idet K er kapital, og L er
arbejdskraft opgjort i kvalitetskorrigerede enheder. Det antages desuden, at virksomheden @nsker
at minimere de samlede variable omkostninger:

IE}LIlT'K+W'L u.b. Y=f(KL) (1)
idet r er kapitalomkostningerne og w er Ignnen. Omkostningsminimering leder til to farsteordens-
betingelser, idet mc angiver marginalomkostningen:

_ aYy _ ay )
w = mc oL og r=mc 9K

Markuppen defineres som prisen over marginalomkostningerne, u = p/mc. Ved at gange lignin-
gerne i (2) med henholdsvis ,%y og p%, anvende definitionen af markuppen og omarrangere fas to

forskellige udtryk for markuppen:
B= w-L (3)

og

.r
Q
E

.<
Q)
=

4)

’ =
=

=
~

Her er % elasticiteten af produktion med hensyn til arbejdskraft, % er arbejdskraftens andel af

q q K-0Y K . g
produktionsvaerdien og vox °9 :Ty er tilsvarende starrelser for kapital.

Single-input-metoden

Ved single-input-metoden benyttes ligning (3) til at beregne markuppen pa virksomhedsniveau. Be-
regningen kraever kendskab til outputelasticiteten med hensyn til arbejdskraft. Denne estimeres nor-
malt pa baggrund af regnskabsdata og antages konstant for virksomheder i en bestemt branche.
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BOKS 111.3 BEREGNING AF MARKUPPER, FORTSAT

Omkostningsmetoden
Ved omkostningsmetoden tages et omkostningsvaegtet gennemsnit af (3) og (4), hvilket giver:

“=(L-6Y+K-6Y).( p-Y ) (5)
Y-0L Y-0L) \w-L+r-K

Markuppen beregnes med andre ord som summen af de to outputelasticiteter ganget med produk-
tionsveerdien relativt til de samlede omkostninger. Markuppen afhaenger dermed positivt af indtje-
ningen relativt til de samlede variable omkostninger til Ian og arbejdskraft.

Omkostningsmetoden adskiller sig fra single-input-metoden ved, at det ikke er nadvendigt at kende
elasticiteten med hensyn til arbejdskraft, men blot summen af de to elasticiteter, som tilsammen
angiver stgrrelsen af skalaafkastet. Typisk antages, at skalafkastet er konstant over tid og pa tveers
af virksomheder og lig 1. En ulempe ved omkostningsmetoden er, at kapitalomkostningerne (r - K)
ikke observeres direkte i regnskabsdata, men ma fastleegges pa baggrund af en raekke antagelser.

Bagvedliggende antagelser

En styrke ved metoderne er, at udledningen af (3) og (4) hviler pa relativt generelle antagelser, hvad
angar de funktionelle former for produktion og efterspgrgsel. Der er imidlertid ogsa en raekke anta-
gelser, som er knap sa generelle, og som derfor skal haves in mente:

. Virksomheden tager inputpriser (Ian og kapitalomkostninger) som givne. | praksis kan lgnni-
veauet veere resultatet af forhandlinger med Isnmodtagerne, som afhaenger af virksomheder-
nes profitabilitet. Derudover kan visse store virksomheder i praksis pavirke lgnnen, fordi de
har markedsmagt pa arbejdsmarkedet

. | omkostningsandelene indgar kun udgifter, som er forbundet med variable input. Elasticite-
terne ber ligeledes veere baseret pa variable input. Faste input, som ikke varierer med output
(eksempelvis topledelsen i virksomheden eller licenser uden antalsbegreensning), bar ikke
indga i beregningen. Til gengaeld vil mange typer af fysisk kapital, sdsom fabrikker og produk-
tionsudstyr, variere med produktionens stgrrelse pa lang sigt. | visse tilfeelde er det imidlertid
vanskeligt at afggre, om en inputfaktor er fast eller variabel

. | beregningerne anvendes en produktionsfunktion, hvor output males som veerditilvaekst, og
hvor der kun indgar arbejdskraft og kapital som input. Beregningerne kan generaliseres til at
geelde for en produktionsfunktion, hvor output males som produktionsveerdi, og der indgar
keb af halvfabrikata. Ligeledes kan kapital- og arbejdsinput underopdeles eksempelvis pa
baggrund af uddannelsesleengde eller type af kapital. Sadanne generaliseringer affader imid-
lertid praktiske komplikationer, hvilket diskuteres i afsnit I1l.4

. Det antages, at virksomheden kun producerer et enkelt, homogent produkt. Igen kan bereg-
ningerne generaliseres til ogsa at geelde i tilfaeldet med flere produkter. Det kreever dog, at
hvert input kan opdeles efter, hvor meget det bidrager til produktionen af hvert produkt. Denne
opdeling er i praksis yderst vanskelig.
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EKSISTERENDE UNDERSQ@GELSER AF MARKUPPER

En reekke undersggelser har fundet en forggelse af markupperne i
USA, hvilket indikerer, at amerikanske virksomheder har faet mere
markedsmagt, jf. Autor mfl. (2020), De Loecker mfl. (2020) og Guti-
érrez og Philippon (2017). Undersggelserne anvender typisk regn-
skabsdata pa virksomhedsniveau til at beregne markupperne og be-
nytter sig af de metoder, som ogsa anvendes i dette kapitel til at be-
regne markupper i Danmark.

Selvom der tegner sig en konsensus om, at markupperne er steget i
USA, er der uenighed om savel stgrrelsen som niveauet. De Loecker
mfl. (2020) finder bade en betydelig stigning og hgje niveauer; den ag-
gregerede markup er ifglge analysen steget fra 1,21 i 1980 til 1,61 i
2016. | den lave ende finder Traina (2018) omvendt, at markuppen er
steget fra 1,10 til 1,17 over omtrent samme periode. Forskellene af-
spejler, at en reekke metode- og datamaessige valg har betydning for
de beregnede markupper. Eksempelvis har det betydning, hvilke virk-
somheder der indgér i undersggelsen, og hvordan de underliggende
regnskabsdata behandles, jf. Traina (2018). Det kan ogsé have stor
betydning, hvorledes markuppen omregnes fra virksomhedsniveau til
samfundsniveau, jf. Edmond mfl. (2021).

Der er endnu ingen konsensus om, hvorvidt de foregede markupper
ogsa er et europaeisk faenomen. De Loecker og Eeckhout (2021) finder
pa baggrund af data fra 70.000 virksomheder i 136 lande, at den ag-
gregerede globale markup er steget fra 1,151 1980 til 1,6 i 2016. Stig-
ningerne er starst i Nordamerika og Europa. Diez mfl. (2021) finder, at
markup er steget siden 2000 i de fleste europaeiske lande, der indgar i
deres undersggelse, men bade stigning og niveau er vaesentlig mindre
end i De Loecker og Eeckhout (2021). Weche og Wambach (2021)
konkluderer omvendt, at markupperne i Europa er faldet fra 2007 til
2015, hvilket er i modstrid med de gvrige studier.

To af de ovenneevnte studier inkluderer ogsa tal fra danske virksom-
heder, og her er der uenighed om udviklingen i den gennemsnitlige
markup. De Loecker og Eekhout (2021) finder, at den gennemsnitlige
markup i Danmark er steget fra 0,96 i 1980 til 2,84 i 2016. Stgrstedelen
af denne stigning har fundet sted efter finanskrisen. Dette forekommer
at vaere en meget kraftig stigning og et hgjt niveau.® Diez mfl. (2021)
finder pa den anden side, at den gennemsnitlige markup ligger nogen-
lunde konstant pa omkring 1,25 fra 2000 til 2016.

6) Se ogsa Basu (2019), som argumenterer for, at markupper i denne sterrelsesorden er
uplausible, blandt andet fordi de implicerer meget hgje profitrater.
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Uenigheden om, hvor store markupperne er, kan skyldes forskelle i
data og metode. Hvad angéar de hgje markupper i De Loecker mfl.
(2020) og De Loecker og Eekhout (2021), kan de formentlig i hgj grad
tilskrives, at forfatterne kategoriserer en stgrre del af omkostningerne
som faste omkostninger og dermed giver en starre forskel mellem om-
saetning og variable omkostninger, jf. Traina (2018).

| dette kapitel veelges en tilgang, der er taettere pa den i Autor mfl.
(2020). Fordelene ved denne metode er, at den ikke forudsaetter en
adskillelse af faste og variable omkostninger, jf. diskussionen i Basu
(2019). Herudover veelges metoden fra Edmond mfl. (2021), nar mark-
upperne aggregeres, da dette vurderes i hgjest mulige grad at afspejle
velfeerdsomkostninger ved markupper. Disse valg giver samlet et mere
konservativt estimat af markupperne.

UDVIKLINGEN | MARKUPPER |
DANMARK

| dette afsnit beskrives udviklingen i danske virksomheders markupper
fra 2000 til 2018 baseret pa regnskabsdata. Nedenfor gives en kort
opsummering af afsnittet, hvorefter beregningen af de danske markup-
per samt udviklingen i dem beskrives.

Den overordnede konklusion er, at markupperne er steget i perioden
2000-18, men at der er store forskelle pa tveers af virksomheder. Det
indikerer, at konkurrencen generelt set er forringet, hvilket kan vaere
forbundet med samfundsgkonomiske omkostninger, jf. afsnit 111.2.

Udover en generel forggelse af markupperne, er spredningen af mark-
upperne ogsa steget. Det betyder, at der er stagrre forskelle mellem
virksomhedernes markedsmagt i 2018 end i 2000. Forskellene i mar-
kedsmagt kan give anledning til gget dadveegtstab forbundet med
misallokering af gkonomiens ressourcer, jf. afsnit I11.2.

| afsnittet unders@ges, om der er forskel i udviklingen i markupperne
mellem brancher eller pa tvaers af virksomheder med forskellig grad af
internationalisering. Disse dimensioner er interessante for konkurren-
cemyndigheder, der eventuelt skal gge eller mindske reguleringen af
specifikke omrader, men ogsa for det videre arbejde med at forsta ar-
sagerne til udviklingen i markupperne, der er fokus for kapitel V. Kon-
klusionen er, at stigningen har veeret starst i fremstillingssektoren, men
markupperne er ogsa forgget indenfor servicesektoren.
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Afsnittet afsluttes med en analyse af betydningen af virksomhedsdy-
namik for den samlede udvikling. Konklusionen er, at den aggregerede
stigning er drevet af, at store virksomheder har gget deres markupper,
mens nogle virksomheder med lave markupper er lukket. Det indikerer,
at markedsmagten er blevet centreret hos faerre virksomheder. Arsa-
gerne til denne udvikling undersgges i kapitel 1V.

DEN OVERORDNEDE UDVIKLING

| afsnittet beregnes markupperne for 20.000 virksomheder fra 2000 til
2018 ud fra to tilgange: Single-input-metoden og omkostningsmeto-
den, jf. beskrivelsen i afsnit 111.3. Dette giver to forskellige mal for mar-
kuppen for hver virksomhed. | dette afsnit og til brug for analyserne i
kapitel IV anvendes gennemsnittet af disse som den foretrukne mar-
kup.

Beregningerne er baseret pa regnskabstal suppleret med oplysninger
om de ansattes uddannelsesniveau og er naermere beskrevet i boks
IIl.4. Dataseettet omfatter 11 brancher fra fremstillingssektoren og 8
brancher fra servicesektoren baseret pa nationalregnskabets 36-grup-
pering. Disse brancher er primaert udvalgt ud fra hensyn til tilstreekkelig
daekning i hele perioden.

Den gennemsnitlige markup i Danmark er steget i perioden 2000-18,
jf. figur 111.1. Det geelder uanset, om markuppen beregnes ved single-
input- eller omkostningsmetoden, og derfor geelder det ogsa for gen-
nemsnittet, som det falgende baseres pa. Mulige forklaringer pa denne
udvikling diskuteres i kapitel IV.

Den stigende markup tegner et billede af, at konkurrencen er blevet
svagere, og viser at danske virksomheder i stigende omfang har veeret
i stand til at saette priserne over marginalomkostningerne. De hgjere
priser indebeerer en samfundsgkonomisk omkostning i form af et ded-
vaegtstab, jf. afsnit I11.2.

Mens der er fin overensstemmelse mellem udviklingen i den aggrege-
rede markup pa tveers af beregningsmetoderne, er der stgrre variation
i niveauet. Usikkerheden skyldes, at markuppen ved bade single-input-
og omkostningsmetoden beregnes ud fra estimater af den produktive
effekt af inputfaktorerne (elasticiteten af produktionen med hensyn til
henholdsvis arbejdskraft og kapital, jf. boks. 11I.3). Det er seerligt van-
skeligt at fastleegge niveauet af disse estimater, hvorfor der kan opsta
starre usikkerhed om niveauet end om udviklingen. Usikkerheden er
arsagen til, at det centrale skan beregnes som gennemsnittet af mark-
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upperne beregnet ud fra de to metoder. Beregnet pa denne made satte
virksomhederne i 2000 i gennemsnit priserne 5 pct. over marginalom-
kostningerne, mens det i 2018 var steget til 16 pct.

Udfordringen med at fastleegge niveauet for markuppen gar igen i ana-
lyser fra andre lande, jf. diskussionen i afsnit Il1.3. Autor mfl. (2020)
anvender for eksempel en raekke forskellige metoder til at beregne
markupper i USA og finder stor forskel i niveauet pa tvaers af metoder.
| et studie, der estimerer markupper pa tvaers af en raekke europaeiske
lande, frarades det direkte at fokusere for meget pa niveauet af den
aggregerede markup, jf. Bighelli mfl. (2021).

FIGUR IIL.1 UDVIKLINGEN | DEN GENNEMSNITLIGE
MARKUP

Den gennemsnitlige markup i Danmark er steget fra 2000 til 2018.

Markup
1,25

1,15
1,10

1,05

1,00

0,95 — — — — — —
2000 2003 2006 2009 2012 2015 2018

= Gennemsnit = Omkostningsmetoden = Single-input-metoden

Anm.: Figuren viser udviklingen i det omkostningsvaegtede gennemsnit af
markupperne malt pa virksomhedsniveau.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.
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BOKS 1.4 DATAGRUNDLAG OG BEREGNINGSMETODE

Datagrundlag

| analysen benyttes data for danske virksomheder i perioden 2000 til 2018. Den vigtigste datakilde
er regnskabsstatistikken fra Danmarks Statistik. Regnskabsstatistikken indeholder arligt indsamlede
oplysninger om ca. 10.000 virksomheders regnskaber, herunder veerditilvaekst, omsaetning, veer-
dien af kapitalapparatet, forbrug af halvfabrikata og Ignudgifter. Oplysninger kombineres med gvrige
oplysninger fra firmastatistikken, data om medarbejdernes uddannelsesniveau og om virksomhe-
dernes eksport. Der foretages en raekke valg i forbindelse med udvaelgelsen af datasaettet. Virk-
somheder med manglende oplysninger eller oplysninger af lav kvalitet frasorteres. Virksomheder
fra landbrug og ravareudvinding samt brancher med lav deekning frasorteres ogsa. Det endelige
dataseet indeholder 93.875 observationer fordelt pa 22.608 unikke virksomheder fra service- og
fremstillingssektoren over perioden 2000 til 2018. | alt er 11 brancher fra fremstillingssektoren og 8
brancher fra servicesektoren inkluderet i dataseettet. De specifikke brancher fremgar af figur I11.5.
Virksomhederne i dataseaettet star arligt for knap 50 pct. af den samlede omsaetning.

Vagte

Den aggregerede markup beregnes som et vaegtet gennemsnit af de virksomhedsspecifikke mark-
upper. | litteraturen anvendes forskellige veegte. Autor mfl. (2020) anvender vaerditilveekst, mens De
Loecker mfl. (2020) anvender omszetning. Edmond mfl. (2021) argumenterer for, at den omkost-
ningsvaegtede markup er relevant for velfaerdsbetragtninger; derfor anvendes omkostningsveegte i
denne analyse.

Omkostningsmetoden
Under antagelse af konstant skalaafkast beregnes markuppen ved omkostningsmetoden som for-
holdet mellem de samlede omkostninger og den samlede vaerditilvaekst:

_w-L+r-K

==y
Legnsummen, veerditilveeksten og kapitalapparatet fremkommer direkte fra regnskabsdata. Der fo-
religger ikke oplysninger om kapitalens forrentning (r) i regnskabsdata. Som i Barkai (2020) og De
Jkonomiske Rads formandskab (2020) beregnes r ud fra formlen:

D E 1—z-1
= .iD . = . iE —_
r_<(D+E i?-(1 T)+D+E L)+6 E[TL’]) 1=

hvor D angiver geeld (fremmedkapital), E egenkapital, i® renten pa geelden, E[r] inflationsforvent-
ningerne og & nedslidningsraten, der alle kommer fra regnskabsdata. i® beregnes som rentebeta-
lingerne som andel af passiverne, og § — E[r] angiver veerdiforringelsen, der beregnes som afskriv-
ningerne som andel af kapitalapparatet i forrige periode. Selskabsskattesatsen t, forrentningen af
egenkapital i og nutidsveerdien af skattefradragene forbundet med en krones investeringer z be-
regnes alle som i De @konomiske Rads formandskab (2020).
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Single-input-metoden
Markuppen for en virksomhed, der omkostningsminimerer, kan, jf. boks 1l11.3, skrives som:

w= /()7 G9)

hvor (3—:/(%)) angiver outputelasticiteten med hensyn til arbejdskraft, der her bensevnes 6!, og

(‘;’—i) angiver lgnkvoten. Med single-input-metoden estimeres 8' med proxy-metoden, jf. Wooldridge

(2009) og De @konomiske Rads formandskab (2017). Det antages, at vaerditilvaeksten (Y; ) afhaen-
ger af inputtet af arbejdskraft (L; ) og kapital (K;.), samt ikke-observeret virksomhedsspecifik pro-
duktivitet (Q;,), der kendes af virksomheden, og et residualt produktivitetssted (¢; ). Det giver an-
ledning til felgende produktionsfunktion:

_ 0, Ok €;
Yie=Qp - Ljy - Kip * - e€it

| den samlede produktion indgar ogsa halvfabrikata, hvorfor efterspargslen efter halvfabrikata stiger,
nar den uobserverede produktivitet stiger. Derfor kan halvfabrikata bruges som proxy-variabel for
produktiviteten. Outputelasticiteten af arbejdskraft, !, estimeres separat for hver branche indenfor
nationalregnskabets 36-grupper, der er i datasaettet.

| beregningen af outputelasticiteten med hensyn til arbejdskraft, 8¢, er det centralt at tage hgjde for
forskelle i sammensaetningen af arbejdskraft, altsd humankapital. Humankapital beregnes som det
gennemsnitlige relative humankapitalniveau for virksomhedens ansatte ganget med antal fuldtids-
beskaeftigede. Det gennemsnitlige humankapitalniveau beregnes ud fra de ansattes humankapital-
niveau vaegtet med deres arbejdstid i viksomheden. Den enkelte ansattes humankapital beregnes
ud fra lgn, uddannelse og erfaring. Ferst inddeles arbejdsstyrken i 96 grupper baseret pa uddan-
nelse og erfaring, jf. inddelingen i De @konomiske Rads formandskab (2017). Humankapital for en
person i gruppe g beregnes som h, = e“s, hvor w, er den estimerede lgnpreemie for gruppe g.
Referencegruppen er ufaglaerte med under fire ars erhvervserfaring, hvis humankapital seettes til 1.
Lenpraemien estimeres ved at regressere logaritmen til timelennen malt for hele arbejdsstyrken i
2018 pa dummyvariable for grupper og en reekke kontrolvariable. Der kontrolleres for familie-fixed
effects, alder samt kvadratet af alder og ken. Familie-fixed effects opfanger nogle af de Igsnmaessige
forskelle, der tilskrives forskelle i opvaekst og social baggrund.

Det fysiske kapitalniveau indgar ogsa i beregningen. Her benyttes ultimoveerdien af virksomheder-

nes materielle henholdsvis immaterielle anlaegsaktiver fra aret far deflateret med et branchespecifikt
kapitalprisindeks, jf. Finansministeriet (2016) og De @konomiske Rads formandskab (2017).
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| arene efter finanskrisen faldt den aggregerede markup. Der kan veere
flere arsager til faldet, herunder at virksomhedernes indtjening faldt i
en midlertidig periode i arene efter krisen. Fra 2010 og frem steg mar-
kuppen, og forggelsen var sa kraftig, at der i perioden fra 2000 til 2018
skete en stigning. Tendensen til at markupperne faldt under finanskri-
sen genfindes i andre lande, jf. De Loecker og Eeckhout (2021) og
Weche og Wambach (2021).

Den aggregerede markup pa 1,05 i 2000 henholdsvis 1,16 i 2018 daek-
ker over betydelig variation pa tveers af viksomhederne. Sterstedelen
af virksomhederne har en markup pa 0,8-1,2, hvilket vil sige, at de saet-
ter priserne fra 20 pct. under marginalomkostningerne til 20 pct. over,
jf. figur I11.2. Disse tal skal dog tolkes med forbehold for, at beregningen
af niveauet for markupperne, som tidligere naevnt, er forbundet med
usikkerhed. Over perioden 2000 til 2018 er fordelingen af markupper
forskudt, sa der i 2018 er en stgrre andel af viksomhederne med hgj
markup og en lavere andel med lav markup. Den stgrre andel af virk-
somheder med hgje markupper daekker ikke kun over, at nogle virk-
somheder har gget deres markup over perioden, men ogsa at flere
virksomheder tager en hgjere markup.

Ca. 45 pct. af virksomhederne har en markup under 1. Det forekommer
kontraintuitivt, da det indikerer, at der tabes penge pa at producere og
seelge de sidste produkter, idet priserne er lavere end marginalomkost-
ningerne. En mulig forklaring er den ovenneevnte usikkerhed ved be-
regningen af niveauet.

Derudover er der en raekke arsager til, at en markupper under 1 kan
veere optimalt i visse situationer, jf. Caselli mfl. (2018). For det forste
kan det afspejle, at virksomhederne accepterer en lavere markup i en
periode i forventning om bedre tider og en hgjere markup i fremtiden.
Det kan eksempelvis veere tilfeeldet, hvis der er tale om strategisk ad-
feerd for at vinde markedsandele og fa adgang til stordriftsfordele eller
monopolprofit, fordi konkurrenterne holdes ude af markedet. For det
andet kan markedsfejl forhindre urentable virksomheder i at lukke. Ek-
sempelvis kan urentable virksomheder holdes i live af ineffektive lane-
markeder, lave renter eller stgtteordninger. For det tredje kan virksom-
hederne bega optimeringsfejl, som for eksempel skyldes, at virksom-
hedernes faktiske efterspgrgsel afviger fra den forventede, eller at der
opstar uforudsete omkostninger i produktionen. Ogsa pa laengere sigt
kan visse investeringer veere irreversible, hvilket indebaerer, at det kan
vaere optimalt at holde en virksomhed i live til trods for, at den har vist
sig at give et lavere afkast end forventet.
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FIGUR II1.2 FORDELINGEN AF MARKUPPER

Fordelingen af markupper er blevet forskudt mod hgijre fra 2000 til
2018.

Andel
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Anm.: Figuren viser fordelingen af virksomhedernes markupper i henholds-
vis 2000 og 2018.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

Nar forskellene i markupperne mellem virksomhederne stiger, kan det
veere forbundet med gget misallokering af gkonomiens ressourcer, jf.
Edmond mfl. (2021). | tilfeeldet med to virksomheder med forskellige
markupper vil det geelde, at der relativt set er allokeret for fa ressourcer
til virksomheden med den hgjeste markup i forhold til det samfunds-
gkonomisk optimale, da denne virksomhed relativt set har reduceret
produktionen mest for at ege profitten, jf. afsnit 111.2. Nar forskellen i
markupperne stiger, gges misallokeringen og dermed dgdveegtstabet.
Edmond mfl. (2021) finder ved anvendelse af en strukturel model for
markupper i USA, at mellem 25 og 50 pct. af de samlede samfunds-
gkonomiske omkostninger fra markupper kommer fra misallokering.
Det konkrete tal afhaenger dog af modelantagelser.

Forskellene i virksomheders markupper er steget fra 2000 til 2018, jf.
figur 111.3. Det er en steerk indikation af, at omfanget af misallokering
grundet forskelle i markedsmagt er gget. Standardafvigelsen af mar-
kupperne var i 2000 0,30, men i 2018 var den steget til 0,48. De
Loecker mfl. (2020) praesenterer en lignende udvikling i USA. Sam-
menholdt med at den gennemsnitlige markup ogsa er steget, indikerer
beregningerne, at der bliver anvendt for fa ressourcer i forhold til det
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samfundsgkonomisk optimale samtidig med, at de anvendte ressour-
cer allokeres til de forkerte formal. Begge disse forvridninger farer il
samfunds@gkonomiske tab.

FIGURIIL3  SPREDNINGEN AF MARKUPPER

Spredningen af virksomhedernes markupper er steget.

Standardafvigelse
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Anm.: | figuren benyttes den omkostningsveegtede standardafvigelse.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

HVOR ER MARKUPPERNE STEGET?

Det foregaende afsnit viste, at den aggregerede markup er steget. Det
er dog ikke ensbetydende med, at markuppen er steget alle steder i
gkonomien. | dette afsnit underseges det, hvor markupperne er steget
ved at fokusere pa udviklingen pa tvaers af brancher. Derefter under-
sgges udviklingen for virksomheder med forskellig eksportintensitet.

Opdelingen pa baggrund af brancher er interessant, fordi det har di-
rekte implikationer for, hvilke forbrugere der rammes af de stigende
markupper. Fordelingen af markupper pa tveers af brancher er derfor
ogsa relevant for eksempelvis konkurrencemyndighederne. Udviklin-
gen i markupperne kan have veeret forskellig pa tvaers af brancher, hvis
de er blevet pavirket forskelligt af eksempelvis regulering, globalisering
og teknologisk udvikling.
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Markupperne, og dermed markedsmagten, er steget mere i fremstil-
lingssektoren end i servicesektoren jf. figur I11.4. 1 2000 var markuppen
i fremstillingssektoren 1,03 mens den i 2018 var steget til 1,20, hvilket
er en stigning pa 17 pct.point. | samme periode steg markuppen i ser-
vicesektoren kun med 6 pct.point, fra 1,08 til 1,14. 1 2000 var markup-
pen hgjere i servicesektoren end i fremstillingssektoren, men den be-
tydelige stigning i markuppen i fremstillingssektoren indebeerer, at bil-
ledet i 2018 er vendt om.

FIGURIIL.4 MARKUP | FREMSTILLING OG SERVICE

Stigningen i den aggregerede markup er primzert drevet af fremstil-
lingsvirksomheder efter finanskrisen.
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Anm.: | figuren beregnes de omkostningsveegtede gennemsnit

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata fra Danmarks Stati-
stik.

Markuppen er steget i de fleste af de underbrancher, der er inkluderet
i analysen, jf. figur IlIl.5. De sterste stigninger findes i en reekke under-
brancher i industrien, herunder brancherne Mgbel og anden industri
mv., Kemisk industri og Plast-, glas- og betonindustri.
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FIGURIIL5 MARKUPPER FORDELT PA BRANCHER

De fleste brancher har oplevet stigende markupper. Men de store
stigninger er koncentreret i en raekke brancher i industrien.

Markup, 2018
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Anm.: Aggregerede markupper i forskellige brancher i 2000 (1.akse) og
2018 (2.akse). Den stiplede linje er en 45-graders linje. Brancher over
linjen har haft stigende markupper, mens brancher under har haft fal-
dende. | figuren beregnes de omkostningsvaegtede gennemsnit.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

De brancher, der har haft de sterste stigninger i markuppen over peri-
oden, har ogséa de hgjeste niveauer for markuppen i 2018. | Mgbel og
anden industri mv. kan virksomhederne i gennemsnit saette priserne
cirka 80 pct. over marginalomkostningerne, mens virksomhederne i
Plast-, glas- og betonindustri saetter priserne cirka 40 pct. over margi-
nalomkostningerne.

Som neevnt i afsnit I1.2 kan omkostninger ved hgje markupper til dels
blive baret af forbrugerne i andre lande, hvis der er tale om eksporte-
rede varer og tjenester. Markupperne er steget i bade virksomheder
med hgj og lav eksportintensitet, jf. figur I11.6. Det indikerer, at stignin-
gen i markupperne har pavirket bade danske og udenlandske forbru-
gere. Eksportintensiteten er malt som den samlede eksport af varer og
tienester relativt til den samlede omsaetning.
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FIGUR II1.6 EKSPORTINTENSITET OG MARKUP

Markuppen er steget mindst for gruppen af virksomheder med lav
eksportintensitet. Denne gruppe er dog ogsa vokset og bidrager der-
for mest til den samlede stigning i markuppen.
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® Bidrag til eendring i samlet markup (pct.)
® /Endring i markup (pct.point)

Anm.: Figuren viser stigningen i markup samt gruppens bidrag til den sam-
lede stigning i markuppen for virksomheder med forskellig eksportin-
tensitet. Eksportintensitet defineres som forholdet mellem eksport og
omsaetning.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

VIRKSOMHEDSDYNAMIK

Stigningen i markuppen kan tilskrives bidrag fra tre grundlaeggende
kanaler: Stigning i den enkelte virksomheds markup (intern veekst), for-
skydning af aktiviteten mod virksomheder med hgj markup (realloke-
ring) og indtraeden pa markedet af virksomheder med hgj markup eller
udtraeden af virksomheder med lav markup (nettoindtreeden), jf. boks
IIl.5. De tre kanaler giver tilsammen et billede af, hvordan virksom-
hedsdynamikken pavirker den aggregerede markup.
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Den aggregerede markup kan stige som fglge af bidrag fra tre kanaler: Intern vaekst, reallokering
og nettoindtreeden. Hver af disse kanaler kan derefter yderligere underinddeles. Dekomponerin-
gerne er baseret pa Autor mfl. (2019), de Loecker mfl. (2019) og Kehrig og Vincent (2021).

AEndringen i den aggregerede markup fra 2000 til 2018 skrives som Afi;015 = #2018 — f2000, hVOr
2000 09 #2015 @angiver henholdsvis den aggregerede markup i 2000 og i 2018. Notationen A betyder
“aendring”. Z£ndringen dekomponeres som

Afly018 = intern vaekst + reallokering + nettoindtraden
Nedenfor beskrives og underinddeles de tre komponenter:
Intern vaekst: Bidrag fra stigende markup i eksisterende virksomheder. Den interne vaekst kan
yderligere opdeles i henholdsvis et bidrag fra uveegtede stigninger i markupperne og et bidrag fra

korrelationen mellem markupstigninger og den initiale ressourceallokering. Derfor skrives intern
vaekst som

intern vaekst = Z W2000 * Mlizo018 T § (Wi,zooo - Wzooo) - DUiz01s
bliver i datasaettet bliver i datasattet
uvaegtet bidrag bidrag fra initial allokering

Api 2018 @ngiver den virksomhedsspecifikke aendring i markuppen, w; 000 @angiver omkostningsan-
delen i ar 2000 og w,,,, angiver den gennemsnitlige omkostningsandel for virksomheder, der ikke
udtraeder af samplet.

Reallokering: Bidrag fra at eksisterende virksomheder med hgje markupper far starre markedsan-
dele. Reallokering kan yderligere opdeles i henholdsvis bidrag fra, at virksomheder med hgje mark-
upper gger deres relative stgrrelse malt ved omkostninger samt et krydsled, der fanger om markup-
&ndringer og sterrelse fglges ad. Derfor skrives reallokering som

reallokering = Z (#i,zooo - ﬁ) - Aw; 018 + Z Apiz018 - AWiz018
bliver i samplet bliver i samplet

bidrag fra sterrelse krydseffekt
hvor @ = 0,5 - ({3018 + H2000) @ngiver den gennemsnitlige markup pa tveers af perioderne.

Nettoindtraeden: Bidrag fra, at nye virksomheder har hgjere markupper end virksomheder, der er
udtradt af samplet. Nettoindtreeden kan underinddeles i bidrag fra ind- og udtreeden:

nettoindtraeden = Z Wi2018 ° (Hi,2018 - II) - z Wi 2000 * (ﬂi.zooo - ﬁ)
indtraeder udtrader
indtraden udtraden
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Omtrent halvdelen af stigningen i den aggregerede markup i Danmark
fra 2000 til 2018 udgeres af nettoindtreeden, jf. figur Ill.7. Det betyder,
at de virksomheder, der over perioden er indtradt i datasaettet har ha-
jere markupper, end de virksomheder der udtreeder af datasaettet. Bi-
draget fra nettoindtreeden opdeles yderligere i naeste underafsnit.

FIGUR IIL.7 BIDRAG FRA VIRKSOMHEDSDYNAMIK

Stigningen i den aggregerede markup er primeert drevet af nettoind-
treeden samt foregede markupper i eksisterende virksomheder.

Pct.
12

10

T T

Samlet Intern vaekst ~ Reallokering Nettoindtraeden

Anm.: Figuren viser dekomponeringen af den samlede udvikling i den ag-
gregerede markup fra 2000 til 2018. De tre komponenter Intern
veekst, Reallokering og Nettoindtraeeden summerer til den samlede
vaekst. Der er anvendt omkostningsvaegte.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

Nar eksisterende virksomheder far mulighed for at tage hgjere markup,
kommer det til udtryk som intern vaekst. Intern vaekst afspejler altsa, at
stigningen i den aggregerede markup skyldes, at virksomhederne har
gget deres markup uden at gge deres gkonomiske aktivitet. | Danmark
har intern vaekst bidraget med naesten 4 pct.point af den samlede stig-
ning fra 2000 til 2018. Det svarer til ca. en tredjedel af stigningen over
perioden.

De sidste ca. 2 pct.point, svarende til ca. en femtedel af stigningen i
den gennemsnitlige markup, kan tilskrives et positivt bidrag fra reallo-
kering. Dette opstar, fordi virksomheder med hgje markupper benytter
en stigende andel af de samlede ressourcer.
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YDERLIGERE DETALJER OM VIRKSOMHEDSDYNAMIKKEN

Udtreeden af virksomheder forklarer stgrstedelen af bidraget fra netto-
indtraeden, men der er ogsa et positivt bidrag fra indtraeden, jf. figur
111.8. Det positive bidrag fra indtreeden skyldes, at de nye virksomheder
i gennemsnit har en hgjere markup end gennemsnittet af de aggrege-
rede markupper i 2000 og 2018. Det positive bidrag fra udtraeden skyl-
des, at de udtreedende virksomheder har en lavere markup end gen-
nemsnittet af de aggregerede markupper.

FIGURIIIL.8 BIDRAG TIL NETTOINDTRADEN

Bade ind- og udtraeden bidrager til, at markuppen er steget. Udtree-
den yder dog det starste bidrag.

Nettoindtreeden Indtraeden Udtreeden

Anm.:  Figuren viser dekomponeringen af bidraget fra nettoindtreeden til den
aggregerede markup fra 2000 til 2018. De to komponenter Indtreeden
og Udtraeden summerer til den samlede vaekst i Nettoindtraeden. Der
er anvendt omkostningsvaegte.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

Virksomheder med lave markupper er alt andet lige mere pressede pa
deres indtjening og profit og er dermed mere tilbgjelige til at udtreede,
hvilket giver anledning til et positivt bidrag fra udtraeden. Dette er i over-
ensstemmelse med, at der i 2018 er faerre virksomheder med lave
markupper sammenlignet med 2000, jf. figur 112 tidligere i afsnittet.
Det positive bidrag fra indtreeden kan skyldes, at nogle nye virksomhe-
der indtraeder, fordi de har en idé, som giver dem en fordel i et givent
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marked og dermed en hgj markup. Det er ogsa muligt, at nye virksom-
heder har en reekke faste opstartsomkostninger, som afskraekker po-
tentielle konkurrenter hvilket giver dem mulighed for at tage en markup.

Fortolkningen af nettoindtraeden skal tages med det forbehold, at der
er tale om ind- og udtraeden af datasaettet — og ikke af markedet. Der
kan veere flere arsager til, at en virksomhed indtraeder eller udtraeder
fra datasaettet. | datasaettet optreeder kun virksomheder, der har de
ngdvendige regnskabsdata til at beregne markupper. En del af disse
data er baseret pa spergeskemaer, som uddeles til virksomhederne.
Selvom de samme virksomheder spgrges flere ar i treek, vil der i et
givent ar vaere en del virksomheder, som treeder ud af eller ind i spar-
geskemaundersggelsen. Et andet problem kan opsta, nar virksomhe-
der af forskellige arsager far et nyt CVR-nummer. | datasaettet ligner
det henholdsvis ud- og indtreeden, men i realiteten er der tale om
samme virksomhed. | det tilfaelde vil bidraget fra nettoindtraeden vaere
for stort og mangle i enten reallokering eller intern veekst athaengigt af
anledningen til det nye CVR-nummer.

Reallokering kan ske pa forskellige mader. Et positivt bidrag fra reallo-
kering kan stamme fra, at virksomheder med hgj markup har gget de-
res markedsandel, men det kan ogsa stamme fra, at virksomheder
med stigende markup har gget deres omkostningsandel, jf. boks IlI.5.
Beregningerne viser, at reallokeringsbidraget iseer er drevet af det for-
ste, dvs. at virksomheder, der i forvejen har hgje markupper, har gget
deres gkonomiske aktivitet, jf. figur I11.9. Denne form for reallokering
bidrager med naesten 3 pct.point ud af de godt 10 pct.point i den sam-
lede stigning i markuppen. Krydseffekter bidrager til gengaeld negativt
med godt 1 pct.point. Det afspejler, at virksomheder, der har oplevet
markupstigninger, ogsé typisk har reduceret deres gkonomiske aktivi-
tet.
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FIGURIIL.9 BIDRAG TIL REALLOKERING

Bidraget fra reallokering stammer primeert fra, at virksomheder med
hgje markupper udger en starre del af gkonomien.

2

-4 r T L
Samlet reallokering  Bidrag fra sterrelse Krydseffekt

Anm.:  Figuren viser dekomponeringen af bidraget fra reallokering til den ag-
gregerede markup fra 2000 til 2018. De to komponenter Bidrag fra
omkostningsandele og Krydseffekt summerer til vaeksten i Samlet re-
allokering.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

Den interne vaekst kan stige af to arsager, jf. boks 111.5: Den ene mu-
lighed er, at markupperne er steget for alle virksomheder uafhaengigt
af deres initiale starrelse. Sadan en stigning vil betyde, at alle virksom-
heder har faet mere markedsmagt. Den anden mulighed er, at stignin-
gen i markupperne har fordelt sig systematisk pa tvaers af virksomhe-
dernes initiale sterrelse. Sadan en stigning betyder, at store virksom-
heder har faet relativt mere markedsmagt. Bidraget fra intern vaekst er
alene drevet af, det sidstnaevnte, dvs. at store virksomheder har gget
deres markup, jf. figur 111.10.
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FIGURIILL10 BIDRAG TIL INTERN VAEKST

Bidraget fra den interne vaekst skyldes, at de sterste virksomheder,
har oplevet store stigninger i markuppen.

Samlet intern vaekst Bidrag fra initial Uvaegtet bidrag
fordeling

Anm.: Figuren viser dekomponeringen af bidraget fra intern veekst til den
aggregerede markup fra 2000 til 2018. De to komponenter Bidrag fra
initial fordeling og Uvaegtet bidrag summerer til vaeksten i Samlet in-
tern vaekst. Der er anvendt omkostningsvaegte.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af registerdata.

| Danmark har de store virksomheder altsa primeert gget deres indtje-
ning fremfor deres ressourceforbrug. Det medfarer et starre dedvaegt-
stab som fglge af misallokering, da de store virksomheder i stigende
grad begreenser deres ressourceforbrug relativt til de gvrige virksom-
heder, jf. afsnit l1.2. Dette ses ved, at et stort bidrag til markupstignin-
gen kommer af, at virksomheder, der i forvejen var store, har gget de-
res markup uden at gge deres ressourceforbrug. Dette star i kontrast
til udviklingen i USA, hvor der er sket en reallokering af gkonomisk
aktivitet i retning af virksomheder med hgje markupper, jf. Autor mfl.
(2020) og De Loecker mfl. (2020).
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KONKLUSION

Svag konkurrence betyder, at virksomhederne har markedsmagt til at
seette hgje priser, sa forbruget reduceres. Det lavere forbrug udger en
samfundsgkonomisk omkostning i form af et dedvaegtstab. Nar kon-
kurrencen er steerk, er priserne lave, hvilket mindsker dgdvaegtstabet.

Steerk konkurrence kan samtidig bidrage til at sikre et hgjt produktivi-
tetsniveau ved at anspore virksomhederne til at producere mere effek-
tivt. Nar konkurrencen er mere ens pa tveers af virksomheder, kan det
ogsa bidrage til en hgjere samlet produktivitet. En ensartet konkurren-
cesituation sikrer saledes, at ressourcerne allokeres til de mest effek-
tive virksomheder. Nar konkurrencen omvendt er ulige, vil der relativt
set blive allokeret for fa ressourcer til de effektive virksomheder og for
mange til de ineffektive.

Konkurrence kan ogsa pavirke forsknings- og udviklingsindsatsen, og
undersggelser fra andre europeeiske lande tyder pa, at effekten er po-
sitiv. Dette kan skyldes, at konkurrencen ansporer virksomheder til at
forske mere for at lgbe fra de @vrige virksomheder og dermed und-
slippe konkurrencen. En sterre forsknings- og udviklingsindsats ma
forventes at @ge produktivitetsvaeksten.

| kapitlet anvendes markupper til at male markedsmagten og dermed
graden af konkurrence i danske virksomheder. De anvendte metoder
goer det muligt at beregne markupper for et stort antal virksomheder,
som daekker store dele af den danske gkonomi.

Hovedkonklusionen i kapitlet er, at markupperne er steget. | 2000 satte
virksomhederne i gennemsnit priserne 5 pct. over omkostningerne,
mens det i 2018 var steget til 18 pct. Det tyder pa, at konkurrencen i
Danmark overordnet set er blevet svagere.

Markupperne er steget mest indenfor fremstillingssektoren, men der er
ogsa sket stigninger indenfor service. Der er store forskelle i udviklin-
gen mellem underbrancher, men de fleste brancher har oplevet en for-
ggelse af markupperne.
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Samtidig er forskellene i markupperne mellem virksomhederne steget.
Da markedsmagten dermed er mindre ensartet, kan det have forgget
produktivitetstabet fra, at ressourcerne er ineffektivt fordelt. Den for-
osgede spredning af markupperne kan blandt andet skyldes, at gevin-
sterne ved globalisering eller nye teknologier har vaeret ulige fordelt,
hvilket diskuteres i naeste kapitel.
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